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Z poczatkiem czerwca Agencja Elzbieta Petka Creative
Services catkowicie od$wiezyla swdj wizerunek. W
zwigzku z dynamicznym rozwojem szczegdlnie w
sektorze PR, Agencja zdecydowatla sie na kompleksowga,
zmiane identyfikacji wizualnej. Gruntownej zmianie
ulegta strona internetowa, oraz wszelkie dokumenty
firmowe.

Dotychczasowe logo, czyli dwdch bokseréow, powigzane
bylo z takimi wartosciami jak walka, odwaga, czy fair
play. Nowa wizualizacja przedstawiajaca ztota rybke ma
oddawac zmiane akcentu w wartosciach Agencji:
kreatywnos$¢ zespotu i dynamiczne dostosowanie do
potrzeb klientéw. Wizje te wzbogaca hasto ,Speiniamy
wiecej niz trzy zyczenia”.

- Wraz z dyrektorem kreatywnym, Tomaszem Feliga,
uznalismy, ze najwyzszy czas na odSwiezenie oraz
ocieplenie naszego dotychczasowego wizerunku - mowi
Elzbieta Petka, prezes Agencji. Wiadomo, ze w wielu
kulturach ztota rybka jest symbolem szczescia i
pomyslinosci - nam szczegdlnie zalezato, by podkreslic,
ze nasze ustugi idealnie wychodzg naprzeciw potrzebom
naszych Klientéw.

Projektujac nowy serwis internetowy, skupiono sie
przede wszystkim na przejrzystosci i funkcjonalnosci.
Przygotowanie nowej strony agencji zlecono firmie
multimedialnej OS3.

Petka Creatives jest pasjq i wyzwaniem, ktore
podjelismy w 2001 roku. Od tego czasu stale
zwiekszamy swoje mozliwosci, doswiadczenia i obroty.
Cechuje nas otwartos$¢ na ludzi, nieustajaca
konieczno$¢ uczenia sie, determinacja, poswiecenie i
oczywiscie odrobina szczescia.

Specjalizujemy sie w kompleksowej obstudze firm i
marek w oparciu o komunikacje 360 stopni. W naszych
dziataniach ktadziemy nacisk na integracje petnego
zakresu ustug komunikacyjnych, ze szczegdlnym
naciskiem na rozwéj klasycznych dziatan ATL i BTL,
dzialan B2B, budowania strategii i koncepcji
marketingowych, marketingu bezposredniego, kampanii
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W piatek, 19 czerwca 2009 r. w warszawskim hotelu
Hilton odbyfa sie wielka Gala pierwszej edycji konkursu
Polish National Sales Awards - Profesjonalny Sprzedawca
Roku 2008. Dlugo oczekiwana uroczystosé, podczas
ktorej nagrodzono najlepszych sprzedawcow w Polsce,
okazala sie wielkim sukcesem.

Zaplanowang na 400 gosci uroczystos$¢ otworzyt
Ambasador Wielkiej Brytanii w Polsce, HE Ric Todd, a
swoje merytoryczne wystapienia zaprezentowali m.in.
tworcy Polish National Sales Awards - Elzbieta Petka i
Grzegorz Kiszluk, Don Hales, zatozyciel brytyjskiego
National Sales Awards oraz cztonkowie Kapitulty PNSA i
Komisji Sedziowskiej PNSA. Laureaci odebrali nagrody i
wyréznienia w 10 kategoriach:

- Menedzer sprzedazy roku

- Zespot sprzedazy roku

- Trener sprzedazy roku

- Lider sprzedazy roku

- Sprzedawca roku

- Innowacje w dziedzinie sprzedazy

- Debiut roku w sprzedazy

- Sprzedawca roku - sprzedaz bezposrednia

- Lider w wykorzystaniu srodkéw unijnych (dotyczy
struktur samorzadowych)

- Najbardziej innowacyjne przedsiewzigecie Roku (dotyczy
struktur samorzadowych).

,Ogromnie sie ciesze, ze przedsiewziecie spotkato sie z
tak wielkim uznaniem w branzy. Dzieki temu mozemy
dzieli¢ sie doswiadczeniami, nagradzac najlepsze praktyki,
a przede wszystkim przyczynic¢ sie do podnoszenie rangi
zawodu profesjonalnego sprzedawcy w gospodarce” -
powiedziata Elzbieta Petka, prezes Polish National Sales
Awards.

Wiecej informacji na stronie: www.pnsa.pl.

Brand Asset Management - BAM

Model budowania warto$ciowych marek BBN Brand Asset
Management jest narzedziem stosowanym w procesie
opracowywania strategii marki oraz jej komunikacji. Na
model ten skiadajq sie takie elementy jak:

- podr6z marki

- mapa tozsamosci marki

- poglady marki.

Dokfadne przejscie przez kazdy etap pozwala na analize
obecnej pozycji firmy oraz jej otoczenia, ustalenie
pozadanej przysztej tozsamosci marki oraz
wypracowanie dla niej optymalnej strategii.

Brand Portfolio Strategy - BPS
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interaktywnych oraz Public Relations. Dazymy do tego,
by zawsze realizowac ciekawe projekty, co przektada
sie na sukces firmy.

Nasz atut to takze know-how, ktéry czerpiemy od
miedzynarodowej sieci do ktérej nalezymy BBN - The
Business Branding Network - numer 1 na $wiecie w
dziafaniach B2B. Przy kazdym projekcie prowadzimy
badania pozwalajgce naszym klientom B2B na
optymalizacje ich biznesu. Prowadzimy dialog z
klientem i jego otoczeniem, aby tym samym spehic¢
jego indywidualne potrzeby.

Agencja angazuje sie rdwniez w dziatania
pozamarketingowe. Wspoipracuje z organizacjami
non-profit biorac udziat w programach takich, jak np.
Cien Managera. Stale podnosimy standardy pracy
wspotpracujac m.in. z brytyjska organizacjg Marketing
& Sales Standards Setting Body.

Spotkanie zarzadéw czionkéw BBN w Pradze

W dniach 13 - 15 maja 2009 roku w Pradze odbylo sie
spotkanie zarzgdu oraz szeféw wszystkich 26 agencji,
wchodzacych w skiad miedzynarodowej sieci BBN The
Business Branding Network. W trakcie spotkania
nakreslono strategiczne kierunki oraz szczegdtowy plan
rozwoju sieci do roku 2013. Sie¢ BBN The Business
Branding Network jest numerem jeden na $wiecie w
zakresie obstugi firm w kontekscie dzialart B2B. BBN
dysponuje narzedziami strategicznymi, ktérych
zastosowanie wspiera i rozwija biznes klientow.
Narzedzia zostaly stworzone przez pracownikow BBN
The Business Branding Network na potrzeby sieci.
Szefowie wybranych agencji zaprezentowali réwniez
stworzone przez wiasne biura narzedzia o charakterze
new business, ktére powodujg zwiekszenie
konkurencyjnosci rynkowej lokalnie. Narzedzie
zaprezentowane przez PELKA CREATIVES zostanie
wdrozone przez sie¢ jako narzedzie korporacyjne z
rekomendacjg do wykorzystania we wszystkich
krajach.

Hero Baby nowym Klientem Petka PR

Petka PR wspiera wprowadzenie na rynek nowej serii
produktow dla dzieci i niemowlat Hero Baby. Dziat jest
odpowiedzialny za catosciowg obstuge PR produktéw.
Strategia komunikacji ma na celu zbudowanie
atrybutéw marki Hero Baby i zaistnienie w $wiadomosci
grup docelowych. Hero Baby to marka szwajcarskiego
koncernu Hero, miedzynarodowego producenta
zywnosci. Hero jest rowniez wiascicielem marek takich
jak Corny, Schwartau. Klient juz wczesniej byt
obstugiwany przez Agencje w zakresie dziatan
reklamowych.

Agencja Petka Creatives przygotowala akcje
dystrybucji ulotek dla Commercial Union Direct -
grupa Aviva.

Agencja opracowala kreacje materiatdw promocyjnych,
a takze zajela sie dystrybucjg ulotek w 10 miastach
Polski takich jak Czestochowa, Gdynia, Zabrze, Olsztyn,
Zielona Goéra, Sosnowiec, Opole, Kalisz, Biatystok,
Rzeszéw. Celem akcji bylo poinformowanie kierowcow
o korzysciach jakie daje ubezpieczenie samochodowe
Commercial Union Direct.

BBN Brand Portfolio Strategy jest elementem narzedzia
BAM, ktéry pomaga zarzadzaé¢ kompleksowym portfelem
wyzwan i mozliwosci marki. Daj mozliwos$¢ rozwoju
marki korporacyjnej wzgledem marki produktu i
odwrotnie. Model ten zawiera nastepujace elementy:

- obecna struktura

- eksploracja mozliwosci

- przyszia strategia

- wprowadzenie

- zasady zarzadzania i kontroli

- efektywno$¢ strategii

Contact Strategy

BBN Contact Strategy jest narzedziem strategicznym,
majacym na celu osiggniecie przez firmy swoich aspiracji
dotyczacych marki, a takze poprawienie efektywnosci
dziatan marketingowych. Na Contact Strategy skfadaja,
sie z nastepujace fazy:

- Market Intelligence

- Market Opportunity

- Relationship planning

Neste rozszerza wspoélprace o dziatania PR

W styczniu biezacego roku firma NESTE rozszerzyfa swa,
3-letnig wspoiprace z Agencja Elzbieta Petka Creative
Services o0 dziafania public relations. Komunikacjg marki z
otoczeniem zajmuje sie PELKA PR. ,Chcemy budowaté
$wiadomos$¢ i wizerunek naszej marki nie tylko poprzez
dziatania stricte marketingowe, ale takze poprzez stalg
komunikacje naszej firmy z otoczeniem. Dzieki
dziataniom public relations lepiej rozpoznamy potrzeby
naszych Klientow” - powiedziat Pawet Sitarski, District
Manager, NESTEOIL Polska.

Mistrzostwa $wiata w Monopoly 2009 Polska

W pierwszym kwartale biezgcego roku Petka PR po raz
kolejny zrealizowata miedzynarodowy projekt dla firmy
HASBRO. Jej zadaniem byto zorganizowanie i nagfosnienie
krajowego szczebla Mistrzostw $wiata w MONOPOLY
2009. Projekt spotkat sie z olbrzymim entuzjazmem
zaréwno uczestnikdéw jak i medidow.

BPCC o partnerstwie publiczno - prywatnym

W ramach obstugi PR dla Brytyjsko-Polskiej Izby
Handlowej agencja pomogta nawigzac kontakt z
marszatkiem wojewddztwa mazowieckiego, Adamem
Struzikiem i wsparfa BPCC przy organizowaniu szkolenia
dla dyrektoréw jednostek samorzadowych i burmistrzéw
gmin. Tematem spotkania bylo partnerstwo publiczno-
prywatne w dwdéch kluczowych dla jego rozwoju
obszarach - opiece zdrowotnej (w szczegdlnosci
$wiadczenia szpitalne) i przemysle kolejowym. Bardzo
cenne okazalo sie przede wszystkim brytyjskie
doswiadczenie, jako ze Wielka Brytania jest $wiatowym
liderem realizacji projektéw w omawianym sektorze, a
takze ojczyzng rozwigzan PPP. ,Jestesmy niezwykle
dumni, ze to wiasnie nam Urzad Marszatkowski powierzyt
przeprowadzenie takiego szkolenia. Jezeli Polska chce
modernizowac swojq infrastrukture bez zwiekszania
poziomu dhugu publicznego, projekty oparte na
partnerstwie publiczno-prywatnym sg optymalnym
rozwigzaniem.” - powiedziat Michat Dembinski, Dyrektor
ds. Strategii Brytyjsko - Polskiej Izby Handlowej.
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